
International SEO je kompleksan proces koji zahteva preciznu strategiju, detaljnu analizu i, što je najvažnije, jaku
tracking infrastrukturu. U prvih tri meseca rada na međunarodnom SEO-u, fokus mora biti na temeljnim
deliverable-ima koji će postaviti čvrste temelje za skalabilan rast i optimizaciju koja donosi stvarne prihode. Kao
SEO konsultant sa preko 12 godina iskustva, stalno govorim: „Gde je tracking dokaz?“ Bez jasnih podataka o
praćenju, SEO ostaje samo nagađanje i trošak, a ne investicija.

Zašto SEO bez garancija?
Jedna od prvih stvari koju morate razumeti je da SEO nema garancija. Ni Coca-Cola, ni Philip Morris International
(PMI), ako pogrešim, ni Four Dots, na svojim projektima ne garantuju prvo mesto na Google-u. SEO se zasniva na
verovatnoćama i podacima. Sve vreme treba imati jasnu infrastrukturu koja meri uticaj optimizacije na stvarne KPI-
je, a to su obično prihod i konverzije.

Fokus na verovatnoće i podatke, a ne na prazne priče

Klijenti često dolaze sa željom za brzim rezultatima i prave se da postoji “magični” recept za prvo mesto. Kao što
sam uvek kategoričan, prekidam razgovor kad počne priča o „garantujemo prvo mesto“. Umesto toga, radimo na
kreiranju aproksimacija koje pokazuju kako određene intervencije povećavaju vidljivost, saobraćaj i konverzije, ali
jedino kroz prave podatke i tracking možemo potvrditi uspeh.

Prvi deliverable: postavljanje tracking infrastrukture
Bez tracking infrastrukture nema nikakvog smisla ulagati u international SEO jer ne možete da merite pravac rasta
ni realni povraćaj investicije (ROI).

Google Analytics i GTM: stubovi praćenja

U prvim nedeljama projekta, fokus je na implementaciji i validaciji praćenja:

Google Analytics (GA) – podešavanje prava view-a, filtera, ciljeva i konverzija.

Google Tag Manager (GTM) – centralizovani sistem za upravljanje svim tagovima kao što su event-ovi,
konverzije i custom tracking.

Bez pravilno podešenih GA i GTM pristupa, gotovo je nemoguće pratiti kako korisnici iz različitih zemalja interaguju
sa vašim sajtom, a posebice da pratite uspešnost lokalizacije i hreflang tagova.

Tehnički audit prilagođen prodaji, ne checklisti
Nakon što je tracking postavljen, sledi tehnički audit. Ali ne onaj standardni PDF izveštaj ili „checklist style“ pregled.
Tehnički audit mora da služi prodaji – tj. da klijentu jasno pokaže gde su problemi koji direktno utiču na poslovne
rezultate.

Šta sve obuhvata audit za international SEO?

1. Provera hreflang oznaka: Da li su pravilno implementirane i usklađene sa regionalnim verzijama sajta?

2. Analiza lokalizacije sadržaja: Da li je sadržaj za svaku verziju dovoljno prilagođen ciljnoj publici i jeziku?

3. Tehnički problemi sa indeksiranjem i duplikatima: Botovi Google-a ne smeju se zbuniti zbog pogrešnih
canonical tagova ili softverskih grešaka.



4. Core Web Vitals: Sada kada je Google jasno povezao Core Web Vitals sa konverzijama, nema kompromisa.

Sve ove nalaze treba contextualizovati kroz ROI – umesto samo „evo 30 tehničkih grešaka“, audit mora dati
odgovore:

Koliko svaka greška košta u pogledu smanjenog organskog saobraćaja?

Koji su prioriteti za brzu ispravku koji će doneti najveći prihod?

Kako to povezuje lokalizaciju i hreflang u internacionalnoj strategiji?

Core Web Vitals i konverzije: SEO više nije samo traffic
Ne mogu da izdržim kada u izveštajima vidim fokus na impresije ili klikove, a nema veze sa konverzijama. Core
Web Vitals nisu samo tehnički SEO parametri, već direktno učestvuju u optimizaciji korisničkog iskustva što dovodi
do višeg nivoa konverzija i samim tim prihoda.

U kompanijama tipa PMI ili Coca-Cola, gde su prodajni kanali široko distribuirani, site performance i UX nemaju
manju važnost od link https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-
meseca-seo-saradnje buildinga ili content strategije. Core Web Vitals parametri:

Parametar Šta meri Zašto je važan za konverzije Largest Contentful Paint (LCP) Brzina učitavanja glavnog sadržaja
Korisnici ne čekaju dugo, smanjuje bounce rate Cumulative Layout Shift (CLS) Vizuelna stabilnost stranice Smanjuje
frustracije i greške pri kliku First Input Delay (FID) Interaktivnost sajta Brza reakcija povećava angažman i konverzije

Sve ove metrike su temelj svakog ozbiljnog international SEO projekta i moraju biti pratene preko Google Analytics
uz dodatne alate za praćenje performansi.



Hreflang i lokalizacija: ključ za prave korisnike
Ispravna implementacija hreflang tagova omogućava Google-u da korisnicima u različitim zemljama prikazuje
precizno lokalizovani sadržaj, što je jedan od stubova uspešnog international SEO-a. Međutim, često vidim SEO
agencije koje postavljaju hreflang odokativno, bez praćenja efekata.

Deliverable u vezi sa hreflangom i lokalizacijom

Analiza i prikaz svih jezičkih i regionalnih verzija sajta.

Validacija hreflang tagova u kodu i sitemap-ovima.

Praćenje organskog saobraćaja po regijama u Google Analytics-u kako bi se videlo da li Google zaista
koristi te tagove.

Saradnja sa content timom za usklađivanje lokalizacije ključnih fraza i sadržaja.

Four Dots poznat je po efikasnom povezivanju lokalizacije i SEO strategije, naročito na zahtevnim international
projectima, gde se tracking pažljivo prati i prilagođava.

Sumarno: Šta treba da dobijete u prva 3 meseca
1. Tracking infrastruktura: Postavljen, validiran i testiran GA + GTM sa praćenjem geografske i jezičke

segmentacije.

2. Tehnički audit fokusiran na ROI: Jasno označeni problemi, uvezani sa prihodom i konverzijama, sa planom
prioriteta.

3. Core Web Vitals analiza: Identifikovani ključni problemi koji utiču na UX i konverzije sa tehničkim rešenjima.

4. Validacija i optimizacija hreflang-a: Sa dokazima da Google pravilno interpretira tagove i saobraćaj
pozitivno reaguje.

5. Plan za dalje korake: Utemeljen na podacima i nacionalnim prioritetima lokalizacije i targetiranja.

Zaključak



Kao što su kompanije poput Coca-Cole i Philip Morris International naučile, international SEO nije posao za one
koji traže instant uspeh ili garantovane top pozicije. Ovo je igra dugoročnog planiranja i preciznog praćenja gde je
tracking dokaz osnova svega.

Ukoliko želite ozbiljan i održiv rast, prvi korak mora biti ispravna SEO infrastruktura i fokus na metrike koje nose
realni prihod - ne impresije, ne prazne linkove sa nerelevantnih sajtova, već konkretni podaci o ponašanju korisnika
i prodajnim rezultatima.

Zapamtite: SEO nije magija – to je nauka praćena podatcima.


