
מקדמי אתרים מנוסים יודעים שההבדל בין אתר שמדשדש בעמודים האחוריים לבין אתר שמביא טראפיק אורגני קבוע,
מתחיל בתכנון היררכיית תוכן חכמה. בלי מבנה ברור, מנועי החיפוש מתקשים להבין על מה האתר שלכם, ואיך לקשר בין

עמודים שונים לתמונת מפתח אחת. היררכיית תוכן נכונה היא הבסיס לכל אסטרטגיית קידום אורגני לאתרים, והיא
משפיעה ישירות על דירוגים, זמני שהייה, המרות וחוויית משתמש.

למה היררכיית תוכן היא הליבה של קידום אורגני לאתרים
היררכיית תוכן היא האופן שבו התוכן באתר שלכם מסודר - מהעמוד הראשי, דרך קטגוריות, תתי-קטגוריות ועד לעמודי

מאמרים ומוצר. עבור גוגל, מבנה זה הוא מפת דרכים שמסייעת להבין מה חשוב יותר, מה משני, ואיך כל החלקים
מתחברים לנושא המרכזי. עבור משתמשים, היררכיה נכונה מייצרת ניווט אינטואיטיבי שמקטין נטישה ומגדיל מעורבות.

,)crawlability( כאשר בונים היררכיית תוכן מדויקת, היא משרתת את כל מטרות קידום אתרים: שיפור זחילת הסריקה
חיזוק סמכות לנושאים מרכזיים, חלוקה חכמה של PageRank פנימי, ויצירת מרחבי תוכן שניתן להרחיב אותם לאורך זמן.

ללא היררכיה כזו, גם עבודת SEO לאתרים ברמה גבוהה לא תגיע למלוא הפוטנציאל שלה.

הקשר בין היררכיית תוכן לקידום אורגני בגוגל
במנועי חיפוש כמו גוגל, ההקשר חשוב לא פחות מהמילים עצמן. גוגל מנסה להבין לא רק על מה עמוד אחד מדבר, אלא
איך הוא משתלב בתוך מכלול גדול יותר של האתר. כאשר היררכיית התוכן בנויה היטב, כל עמוד מחזק עמודים אחרים,

וגוגל יכול לזהות בקלות אילו עמודים הם עמודי "עמוד-עמוד" )pillar( ואילו עמודי תמיכה.

למשל, אתר של חברת קידום אתרים יכול לבנות עמוד עיקרי לנושא "קידום אורגני", ומתחתיו קבוצת מאמרים על מחקר
מילות מפתח, אופטימיזציה אונסייט, בניית קישורים, אסטרטגיית תוכן ועוד. מבנה כזה מאותת לגוגל שהאתר הוא מקור

סמכות בתחום קידום אורגני בגוגל, ולכן העמודים המרכזיים ראויים להופיע גבוה יותר בתוצאות החיפוש לשאילתות
תחרותיות.

סיגנלים שהיררכיית תוכן משדרת למנועי חיפוש

כאשר בונים היררכיית תוכן נכונה, משדרים למנועי החיפוש מספר סיגנלים קריטיים: מה הנושאים המרכזיים באתר, מה
רמת הקשר בין עמודים שונים, אילו עמודים מקבלים הכי הרבה הפניות פנימיות, ואיך משתמשים צפויים לנווט בין תכנים.

סיגנל סמכות נושאית )Topical Authority( - עשרות עמודי תוכן מאורגנים היטב סביב נושא אחד מייצרים עומק
ואמינות.

סיגנל חשיבות עמודים - עמודים שמקבלים יותר קישורים פנימיים ממוקמים גבוה יותר בהיררכיה, ולכן
נתפסים כחשובים יותר.

סיגנל חוויית משתמש - ניווט ברור, פירורי לחם ושמות קטגוריות מובנים תורמים להתנהגות משתמשים
חיובית.

עקרונות יסוד בבניית היררכיית תוכן לאתר
לפני שניגשים לכתיבת עמודים, יש לבנות תכנית על ברורה. היררכיית תוכן איכותית מתחילה מהבנת קהל היעד,

המוצרים או השירותים, ומפת מילות המפתח שעליה נשען כל פרויקט קידום אורגני. רק לאחר מיפוי זה אפשר להחליט
אילו עמודים יהיו ברמת העל, אילו יהיו תתי-קטגוריות, ואיפה יש צורך בתוכן תומך.

הגדרת מטרות העסק ומיקוד אסטרטגי

הצעד הראשון הוא להגדיר מהם תחומי הליבה שהאתר צריך לייצג. לדוגמה, חברת קידום אורגני מומלצת תגדיר
לעצמה תחומי ליבה כמו: קידום אורגני בגוגל, קידום ממומן, בניית אתרים, אנליטיקה ושיפור יחס המרה. כל תחום כזה



ידרוש עמוד מרכזי, שבתוכו יוצגו תתי-שירותים ותכנים תומכים.

מטרת העל של ההיררכיה היא להתיישר עם יעדי העסק: פיתוח סוכן מכירות מבוסס בינה מלאכותית לידים, מכירות,
חיזוק מותג או שילוב של השלושה. סדר העדיפויות במבנה האתר צריך לשקף את סדר העדיפויות העסקי, ולא רק את

נפחי החיפוש של מילות המפתח.

מחקר מילות מפתח כמנוע להיררכיה

מחקר מילות מפתח איכותי מאפשר לקבץ שאילתות לנושאים, ולא להתייחס לכל ביטוי כמטרה נפרדת. כך בונים
"אשכולות תוכן" )Content Clusters(, שבהם כל אשכול עוסק בנושא ליבה אחד, וכולל עמוד מרכזי ומספר עמודי משנה.

זהו מודל עבודה שמשרת באופן ישיר פרויקטי SEO לאתרים תחרותיים.

לדוגמה, אשכול בנושא "קידום אורגני לאתרים" יכול לכלול עמוד מרכזי עבור הביטוי הכללי, ומסביבו מאמרים ייעודיים על
זחילה ואינדוקס, קישורים פנימיים, אופטימיזציה טכנית, אסטרטגיית תוכן ועוד. כך ניתן לכסות מאות ביטויים בלי ליצור

כאוס מבני באתר.

מבנה מומלץ לאתר עסקי מבחינת היררכיית תוכן
בעבודה יומיומית של חברת קידום אתרים, ניתן לראות דפוסי הצלחה חוזרים אצל אתרים שמיישמים מבנה עקבי. למרות

שכל אתר שונה, ישנם עקרונות מבניים שחוזרים כמעט בכל פרויקט קידום אורגני בגוגל שמגיע לתוצאות משמעותיות.

רמת על: עמוד הבית והעמודים המסחריים הראשיים

ברמת העל נמצאים עמוד הבית והעמודים שמביאים הכנסות ישירות: שירותים עיקריים, עמודי קטגוריות מוצר, עמוד
"אודות" במקרים מסוימים, ועמודי נחיתה אסטרטגיים. עמוד הבית צריך להציג את כל נושאי הליבה ולקשר לעמודים

המרכזיים של כל תחום.

למשל, באתר של סוכנות קידום אתרים עמוד הבית יקשר בצורה בולטת לעמודי: קידום אורגני, קידום ממומן, בניית
אתרים, ליווי אסטרטגי ושירותים משלימים. קישורים אלו מסייעים לגוגל להבין אילו עמודים הם "שערי הכניסה" הראשיים

לאתר.

רמת ביניים: קטגוריות ותתי-קטגוריות

רמת הביניים אחראית לסדר ולאיגוד. אלו עמודי קטגוריות ותתי-קטגוריות שיושבים בין עמודי העל לבין התוכן העמוק.
בעסקים מבוססי תוכן זה יכול להיות בלוג מחולק לפי נושאים, ובאתרי איקומרס - קטגוריות מוצר ברורות עם פילוחים

לוגיים.

בדוגמה של קידום אורגני לאתרים, רמת ביניים יכולה לכלול עמודי קטגוריה לנושאים: SEO טכני, אסטרטגיית תוכן,
קישורים חיצוניים, אנליטיקה ומדידה. כל קטגוריה כזו מחברת בין עמודי מאמרים רבים, ומייצרת חוויית למידה מתקדמת

למשתמש.

רמת עומק: מאמרים, מדריכים ועמודי ידע

ברמת העומק נמצאים עמודי התוכן המפורטים: מאמרי בלוג, מדריכים ארוכים, שאלות ותשובות, גיידים להורדה ועוד. כאן
מתרחשת רוב עבודת קידום אורגני מבחינת מענה לשאלות חיפוש, הרחבת סמכות נושאית ויצירת טראפיק ממוקד

.)Long Tail( ארוך-זנב

עמודי העומק צריכים להיות מקושרים היטב זה לזה, ולקשר באופן ברור לרמת הביניים ולרמת העל. מבנה כזה מאפשר
הפצה יעילה של סמכות מאמרים וותיקים לעמודים חדשים, ומסייע לגוגל להבין שהאתר מטפל בכל היבטי הנושא ולא רק

בביטוי אחד ספציפי.
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תפקיד הקישורים הפנימיים בהיררכיית תוכן
קישורים פנימיים הם החיווט שמאפשר להיררכיית התוכן לעבוד בפועל. בלי קישורים פנימיים חכמים, גם המבנה הטוב

ביותר על הנייר לא יתורגם לסיגנלים ברורים למנועי החיפוש. עבור מקצועני קידום אורגני בגוגל, זהו אחד מכלי העבודה
המשמעותיים ביותר.

קישור מלמעלה למטה ומהעמוק כלפי מעלה

הקשרים בין רמות ההיררכיה צריכים להיות דו-כיווניים: עמודי על מקשרים לעמודי קטגוריה ותוכן עומק, ועמודי עומק
מחזירים קישורים לעמודים המרכזיים הרלוונטיים. כך נוצר מבנה שבו משתמש יכול להעמיק וגם לחזור בקלות לרמה

הקודמת, וגוגל רואה בבירור את מבנה העדיפויות באתר.

כאשר חברת קידום אורגני מומלצת בונה אסטרטגיית קישורים פנימיים, היא מוודאת שכל מאמר עומק מחזק לפחות
עמוד על אחד, ושכל עמוד על מקבל קישורים רבים מעמודי משנה רלוונטיים, ולא סתם מקישורים אקראיים.

)Anchor Text( אופטימיזציה של טקסט עוגן

טקסט העוגן של הקישורים הפנימיים הוא מקום מושלם לשלב ביטויים אסטרטגיים של קידום אורגני לאתרים, כל עוד
שומרים על טבעיות ורלוונטיות. חשוב לגוון את טקסטי העוגן, לשלב ביטויים מדויקים לצד גרסאות ארוכות יותר, ולא ליצור

דפוסים אוטומטיים שחוזרים על עצמם בכל עמוד.

טקסט עוגן חכם נותן הקשר למנועי החיפוש על מה מדבר העמוד המקושר, ומסייע להם לקשר בין השאילתה של
המשתמש לבין הנושא הרחב יותר שבו טיפלתם באשכול התוכן הרלוונטי.

)Search Intent( תכנון היררכיית תוכן לפי כוונת חיפוש
מנועי חיפוש מצפים שהמבנה של האתר ישקף את צורת החשיבה של המשתמשים. לכן, היררכיית התוכן צריכה להיות

UX לאתרים לבין SEO מבוססת על כוונות חיפוש שונות: מידע, השוואה, פעולה מידית ועוד. זהו שלב שבו חיבור בין שיקולי
הופך קריטי.

הפרדה בין תוכן אינפורמטיבי לתוכן מסחרי

אחת הטעויות הנפוצות היא ערבוב בין עמודי מכירה חדים לבין מדריכים אינפורמטיביים באותה רמת היררכיה. כדאי
לשמור על מבנה שבו עמודי שירות/מוצר ממוקדים בהמרה, ובעומק המחקרי נמצאים מאמרים שמטרתם להביא

טראפיק, לבנות אמון ולהכין את הקרקע לפנייה.

כך, לדוגמה, עמוד שירות "קידום אורגני בגוגל" יישב ברמת העל יחד עם שאר השירותים, בעוד שמדריך מעמיק בנושא
"איך לבנות היררכיית תוכן לשיפור קידום אורגני לאתרים" יהיה חלק מאשכול תוכן בבלוג. שני הסוגים יקושרו זה לזה,

אך ישמרו על מטרות נפרדות.

התאמת עומק התוכן לשלב במסע הלקוח

לכל רמת היררכיה מתאים עומק תוכן שונה. ברמת העל, המסרים צריכים להיות ברורים, מהירים וממוקדי הצעת ערך.
ברמת עומק, אפשר וצריך להיכנס לפרטים, לספק נתונים, דוגמאות, צילומי מסך וניתוחים. התאמה זו משפיעה על

המרות, על מדדי מעורבות, וגם על האופן שבו גוגל מנתח את איכות האתר.

כאשר היררכיית התוכן משקפת היטב את שלבי המסע, מנועי החיפוש רואים דפוס שבו משתמש יכול להתחיל בשאילתא
אינפורמטיבית, להעמיק באמצעות מאמרים נושאיים, ולהגיע לבסוף לעמוד מסחרי ברור. זהו מודל עבודה שלרוב מיושם

היטב על ידי חברת קידום אורגני מומלצת.

שגיאות נפוצות במבנה תוכן שפוגעות בדירוגים



אחד האתגרים הגדולים בעולם קידום אורגני הוא טיפול באתרים קיימים שסובלים מהיררכיית תוכן בעייתית. פעמים
רבות, המבנה נבנה בצורה אורגנית ללא תכנון, ורק בשלב מאוחר מבינים שהוא פוגע בדירוגים. יש מספר תבניות שגיאה

שחוזרות כמעט בכל פרויקט כזה.

קניבליזציה של מילות מפתח ותכנים כפולים

כאשר כותבים עשרות מאמרים על נושא דומה בלי היררכיה ובלי תכנון ברור, מתקבלת תופעה שבה כמה עמודים
מתחרים על אותה מילת מפתח. מנקודת מבט של גוגל, קשה להבין מי מהם צריך להופיע בתוצאות הראשונות, והסמכות

מתפזרת בין כמה עמודים במקום להתרכז בעמוד אחד חזק.

טיפול בקניבליזציה כולל מיזוג תכנים, הפניה 301 מעמודים מיותרים, חידוד כוונת החיפוש לכל עמוד ושיכתוב היררכי.
עבודה כזו היא חלק בלתי נפרד מאסטרטגיית SEO לאתרים ותיקים שעוברים תהליך רה-ארגון.

עומק היררכי מוגזם או רדוד מדי

עומק היררכי גדול מדי )למשל, עמוד שנמצא חמישה-שישה קליקים מעמוד הבית( גורם לבעיות זחילה, מפחית את הסיכוי
שמשתמשים יגיעו אליו, ומחליש את חשיבותו בעיני גוגל. לעומת זאת, מבנה רדוד מדי שבו כמעט כל עמוד יושב ישירות

תחת עמוד הבית יוצר כאוס וחוסר בהירות לגבי סדר עדיפויות.

מניסיונן של סוכנויות קידום אתרים, מבנה של 3-4 שכבות מספק לרוב את האיזון הנכון בין עומק נושאי לבין נגישות
ויעילות זחילה.

חוסר עקביות בקטגוריות ובתיוג

שימוש אקראי בקטגוריות ותגיות יוצר כפילויות, דפים ריקים בעלי ערך נמוך, ועמודי ארכיון שמופיעים בתוצאות חיפוש
)Crawl Budget( ללא תועלת אמיתית. עבור פרויקטי קידום אורגני בגוגל, זו בעיה משמעותית שמבזבזת תקציב זחילה

ופוגעת ביכולת של גוגל למפות נכון את הנושאים באתר.

יש להגדיר מראש אילו קטגוריות מייצגות מבנה היררכי אמיתי, ואילו תגים )אם בכלל( ישמשו ככלי משלים בלבד. מבנה
מסודר של קטגוריות חזק בהרבה מהסתמכות על מאות תגיות מפוזרות.

יישום היררכיית תוכן באתרים קיימים: מתודולוגיה פרקטית
כאשר אתר קיים כבר כמה שנים, יישום היררכיית תוכן חדשה דורש תהליך מדורג. לא מדובר רק בשינוי תפריטים, אלא

בארכיטקטורה מחודשת של ידע. כאן בא לידי ביטוי הערך של עבודה מסודרת עם סוכנות או צוות פנימי שמבין לעומק
קידום אורגני לאתרים.

אינבנטור תכנים ומיפוי מבנה קיים

השלב הראשון הוא בניית אינבנטור של כל עמודי האתר: כתובות URL, כותרות, מילות מפתח עיקריות, תפקוד )מכרה,
מידע, תמיכה(, נתוני טראפיק והמרות. על בסיס זה, ניתן לייצר מפה חזותית של המבנה הקיים: אילו עמודים ברמת העל,

מה מרחקם מהבית, ואיך הם מקושרים זה לזה.

לאחר מכן, משווים את המבנה הרצוי למבנה הקיים ומזהים פערים: עמודי על חסרים, קטגוריות שאינן משרתות יעד ברור,
ותכנים חשובים שקבורים עמוק מדי.

גיבוש ארכיטקטורה חדשה והפניות 301 חכמות

לאחר הגדרת המבנה החדש, יש לתכנן מעבר מסודר: יצירת עמודים חדשים, מיזוג תכנים, מחיקה של עמודים מיותרים
והגדרת הפניות 301 מהכתובות הישנות לחדשות. תהליך זה חייב להתבצע בזהירות כדי לא לאבד סמכות שנצברה לאורך

שנים, ולכן הוא לרוב מנוהל על ידי חברת קידום אורגני מומלצת או יועץ מנוסה.



במקביל, יש לעדכן קישורים פנימיים, תפריטים, מפת אתר )XML(, וסכמות נתונים )Schema( כך שישקפו את ההיררכיה
החדשה. השילוב בין ארכיטקטורה, קישורים פנימיים וסכמות יוצר ביחד סיפור עקבי עבור מנועי החיפוש.

תיאום בין SEO טכני, היררכיית תוכן ו-GEO לאתרים
בפרויקטים רבים, במיוחד באתרים רב-אזוריים או מרובי סניפים, עולה הצורך לשלב בין היררכיית תוכן נושאית לבין

היררכיה גיאוגרפית. כאן נכנסים למשוואה שיקולים של GEO לאתרים והופעה משופרת בחיפושים מקומיים.

למשל, סוכנות קידום אתרים שפועלת במספר ערים יכולה לבנות עמודי שירות כלליים לכל תחום, ומתחתיהם עמודי
שירות מקומיים: קידום אורגני בתל אביב, קידום אורגני בחיפה, קידום אתרים בירושלים וכן הלאה. היררכיה זו מייצרת

שילוב בין סמכות נושאית לבין רלוונטיות גיאוגרפית.

מבנה URL ותוכן מקומי

לצד ההיררכיה הפנימית, יש חשיבות גדולה למבנה ה-URL ולמודל התוכן המקומי. עמודים מקומיים צריכים להיות חלק
מובנה מעץ האתר, ולא אוסף אקראי של דפי נחיתה נפרדים. שילוב נכון של GEO לאתרים מאפשר לחזק נוכחות

בחיפושים הכוללים שם עיר או אזור, תוך שמירה על עקביות היררכית לאורך כל האתר.

כל עמוד מקומי צריך לקשר לעמוד השירות הכללי ולמאמרי ידע רלוונטיים, ובמקביל לקבל קישורים מהם. כך, תוכן מקומי
לא עומד לבד, אלא נתמך בסמכות הכללית של תחום הפעילות.

ניהול שוטף של היררכיית תוכן כחלק מתהליך קידום אורגני
היררכיית תוכן אינה פרויקט חד-פעמי אלא מערכת חיה שצריכה להתעדכן לצמיחת העסק, לשינויים בחיפוש ולביצועים

בפועל. במסגרת ניהול שוטף של קידום אורגני לאתרים, יש לבחון באופן קבוע אילו אזורי תוכן מתפקדים היטב, אילו
אשכולות דורשים העמקה, ואיפה נוצר עומס תכנים שאינו מתורגם לטראפיק איכותי.

מדדי ביצוע להיררכיית תוכן בריאה

כדי להעריך אם המבנה שלכם עובד, כדאי לעקוב אחרי מדדים כמו: התפלגות טראפיק לפי רמות היררכיה, שיעורי המרה
מעמודי על לעומת עמודי עומק, זמן שהייה ונתיבי ניווט עיקריים. ניתוח כזה מאפשר להבין האם המשתמשים זורמים כפי

שתכננתם, והאם יש צווארי בקבוק מבניים שמונעים התקדמות טבעית במסע הלקוח.

מקדמי קידום אורגני בגוגל מתקדמים משתמשים גם בדוחות זחילה, מפת חום וכלי ניתוח התנהגות כדי לזהות עמודים
"יתומים" שאינם משולבים היטב במבנה, ולטפל בהם דרך קישורים פנימיים חדשים או שינויי מיקום בהיררכיה.

שילוב היררכיית תוכן בתכנון שנתי

כאשר בונים תוכנית שנתית של SEO לאתרים, היררכיית התוכן צריכה להיות המסגרת שבתוכה נקבעים נושאי
המאמרים החדשים, עמודי השירות המתוכננים, והתכנים שיש לעדכן או לרענן. כל תוכן חדש צריך "כתובת" ברורה

בהיררכיה, ותפקיד מוגדר באשכול נושא קיים או חדש.

גישה כזו מונעת יצירת עומס תכנים חסרי מבנה, ומבטיחה שההשקעה בכתיבה ובאופטימיזציה תתרום באופן ישיר
לסמכות האתר בנושאי הליבה החשובים ביותר לעסק.

מתי כדאי לערב חברת קידום אתרים בבניית היררכיית תוכן
לא כל עסק חייב לעבוד עם סוכנות חיצונית, אך כאשר מדובר באתר גדול, רב-שפתי, או כזה שממוקם בשוק תחרותי

במיוחד, הערך של עבודה עם חברת קידום אורגני מומלצת הופך משמעותי. היררכיית תוכן מורכבת דורשת שילוב בין
הבנה עסקית, טכנולוגית ותוכניתית, וכאן הניסיון המצטבר עושה הבדל אמיתי.



סוכניות שמתמחות בקידום אורגני לאתרים מביאות איתן מודלים מבניים מוכחים, הבנה של סיכונים בהעברת היררכיה,
וכלים לניתוח ביצועים לאורך זמן. הן יודעות לחזות מראש השפעות של שינויי מבנה על דירוגים, ולהוביל תהליך הדרגתי

שמקטין תנודות חדות.

מחשבה מסכמת: היררכיית תוכן כיתרון תחרותי בקידום אורגני
בזירה שבה כמעט לכל עסק יש אתר, אתרי התוכן שמצליחים לבלוט לטווח ארוך הם אלו שמשקיעים לא רק

באופטימיזציה נקודתית של עמודים, אלא בבניית מערכת תוכן אינטגרטיבית. היררכיית תוכן נכונה היא בדיוק אותה
מערכת: היא מחברת בין אסטרטגיית העסק, שפת המותג, מסעות הלקוחות ושיקולי קידום אורגני בגוגל לכדי שלד אחד

משכנע וברור.

כאשר אתם מתייחסים למבנה האתר כמו לארכיטקטורה של בניין - עם קומות, חדרים ושבילים מוגדרים - אתם יוצרים
בסיס שעליו אפשר להמשיך לבנות עוד שנים של תוכן, בלי לאבד שליטה ובלי לפגוע בביצועים. זו נקודת פתיחה חזקה

לכל מי שרוצה שפרויקטי קידום אתרים ו-SEO לאתרים יהיו נכס צומח ולא רק אוסף פעולות טכניות.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

