
למה שופיפיי מתאימה לעסק מקומי שמוכר אונליין וגם מחזיק קהל שכונתי
עסק מקומי טוב יודע לייצר אמון ברחוב שלו. החנות הדיגיטלית צריכה להמשיך את אותה תחושה, רק בלי הדלת הפיזית.
שופיפיי מעניקה תשתית יציבה, מהירה ובטוחה שמאפשרת לעסק קטן למכור כאילו היה רשת. אין צורך בשרתים, עדכוני
אבטחה או תחזוקה מורכבת, ושילוב הסליקה, המשלוחים והשיווק קורה בממשק אחד. עבור בעלי עסקים בירושלים, תל
אביב או בכל עיר אחרת, היתרון ברור: אפשר להקים חנות מכוונת לקהל מקומי, ולגדול בהדרגה לארצי, בלי להחליף

מערכת כל כמה חודשים.

נוסף על כך, Shopify תומכת היטב בשילוב רכיבים חיוניים לשוק הישראלי: שערי סליקה מקומיים, אינטגרציה עם חברות
שליחויות, התאמות בעברית, הצגת מחירים כולל מע"מ, והפקת חשבוניות דרך חיבורי צד שלישי. כשמשווים אותה
לאופציות כמו בניית אתר וורדפרס או בניית אתר בוויקס, ההבדל המרכזי הוא באקו-סיסטם שמתרכז כולו במסחר

אלקטרוני. מי שמחפש בניית אתר מכירות יציב, עם חוויית קנייה חלקה ומדידה מדויקת, ימצא כאן בית.

הכנה אסטרטגית לפני העלאה לאוויר
לפני שניגשים לעיצוב, נוגעים בשאלת המוצר. עסקים מקומיים נוטים לפזר מאמץ על יותר מדי פריטים. ההמלצה שלי:
להתחיל עם 20 עד 50 מוצרים ליבה, כאלה שנמכרים טוב גם בחנות הפיזית. לחשוב על תמחור ברור, מדיניות משלוח
והחזרות חכמה, וצילומי מוצר עקביים. לקוח מקומי יעריך שקיפות, ולכן כדאי לפרט בכל עמוד מוצר זמני אספקה, נקודות

איסוף, ושעות מענה בווטסאפ.

מבחינת מיתוג, אתם לא צריכים סטודיו של מותגי על כדי לשדר מקצועיות. צבעים עקביים, לוגו חד, טיפוגרפיה נקייה,
וצילומים שמסודרים בפורמט אחיד - זה מספיק כדי לייצר רצף ויזואלי אמין. אם אתם נעזרים בחברה לבניית אתרים,
בקשו מהם לבנות ספרייה של רכיבים חוזרים: כפתורי רכישה, תצוגת ביקורות, בלוקים של קרוס-סיילינג, ובאנרים

למבצעים עונתיים. אלה חוסכים זמן ומייצרים חוויית גלישה צפויה ונוחה.

תהליך הקמה נכון: מהבסיס ועד ההשקה
שלב ראשון, רישום דומיין. עדיף דומיין קצר שקל להגותו בעברית ומתחבר לשם המותג. אם השם תפוס בסיומת co.il, אל
תיבהלו - לעיתים com או shop מספקות. בקשו מהספק לבצע הפניה נכונה ל-Shopify ולקנפג DNS כפי שמומלץ. לצד

הדומיין, השאלה על אחסון אתרים מומלץ מתייתרת, כי Shopify מספקת אחסון, CDN ואבטחה כברירת מחדל.

שלב שני, קביעת קטלוג וניווט. עבור עסק מקומי, כדאי לבנות מבנה שמדבר בשפת הלקוח: קטגוריות ברורות כמו "חדש
בשכונה", "מארזים מתנה", "מבצעים לשישי", "איסוף עד הבית". אל תעמיסו. שתי רמות ניווט בדרך כלל מספקות. רצוי

להגדיר אוספים חכמים שמופעלים לפי תגיות, כך שהזנה שוטפת יותר קלה.

שלב שלישי, תצורת תשלומים ומשלוחים. בישראל, שילוב ספק סליקה מוכר חשוב לאמון. אפשר לעבוד עם פתרונות
בינלאומיים לצד מקומיים, העיקר לשמור על עמלות סבירות ותהליך אישור מהיר. בכל הנוגע למשלוחים, אני ממליץ
להציע שלוש אופציות: איסוף עצמי, שליח עד הבית עם SLA ברור לפי אזורי חלוקה, ונקודות איסוף. לקוחות בעיר יעדיפו

לעיתים איסוף מאוחר, במיוחד לפני שבת או חגים. להגדיר זמינות בהתאם לימים ושעות הפעילות בעיר שלכם.

שלב רביעי, משפטי ומיסוי. לדאוג לעמודי תנאים, מדיניות פרטיות והחזרות, ניסוחים בעברית בהירה, ולא להסתיר דמי
משלוח בסוף. עסק זוכה לאמון כשהמחיר הסופי לא קופץ בקופה. אם אתם מתמחרים כולל מע"מ, ציינו זאת במפורש.

אם יש סף מינימום למשלוח חינם, הציגו מד ספירה בדף העגלה שמעדכן את הלקוח כמה חסר לו.

עיצוב חכם שמוכר, ולא רק יפה
הפיתוי בעיצוב הוא ללכת על תבנית קלאסית ולהחליף צבעים. זה עובד, אבל פוגע בהכנסות כשלא מתייחסים לפרטים.
בעמוד הבית, הניחו בראש מסר מקומי: "שליחויות באותו יום בתל אביב" או "איסוף מיידי מהחנות ברחוב יפו, ירושלים". זה



מקצר דרך לקנייה ומייצר תחושת זמינות. מתחתיו, מקמו אוספים קצרים, לא גלריות אינסופיות. לקוח לא צריך עשרים
אפשרויות לפני הקליק הראשון.

בעמודי מוצר, התמקדו בשלושה דברים: תיאור תכליתי, סט צילומים חד משלושה זוויות לפחות, ושאלות ותשובות
ממוקדות. העין הישראלית רגישה לאמינות. צילומים אותנטיים מהחנות, אפילו עם אור טבעי, מוכרים טוב יותר מתמונות
שנראות כמו בנק תמונות. הוסיפו הצעת ערך ברורה: זמן אספקה, אחריות, ולמי המוצר מתאים. מבחינת כפתורים, אל

תמציאו גלגל - "הוספה לעגלה" בולט, צבע יחיד לקול-טו-אקשן, ופרטי משלוח וצפי זמן מתחת לכפתור.

תוכן מקומי שמזיז מחט
עסק מקומי שמוסיף בלוג קצר או מדריכים פשוטים רואה עלייה אורגנית לאורך זמן. לא צריך לכתוב רומן. פוסט של 600
עד 900 מילים על "איך לבחור מארז קפה למתנה לעובדים" או "הבדל בין נעלי ריצה לכביש לשטח" מושך חיפושים
ממוקדים. זהו בדיוק המקום לשלב ביטויים כמו בניית חנות אונליין, קידום אתרים SEO, דף נחיתה למבצע אזורי, או
התייחסות לשאלות על מחיר בניית אתר במידה ואתם מספקים שירותים משלימים. לשמור על שפה ידידותית, לא

שיווקית מדי, וכמה תמונות מקוריות בכל פוסט.

אם החנות משרתת אזורים ספציפיים, עצבו עמודי נחיתה גיאוגרפיים: שירות בתל אביב, משלוחים מהירים לירושלים,
זמינות בשומרון. בעמודים כאלה משלבים ביטויים טבעיים כמו בניית אתר לתל-אביב או בניית אתר לירושלים אם אתם גם
נותני שירותים, או פשוט מחדדים שעות משלוח מיוחדות, מינימום הזמנה, וטלפון זמין. מניסיון, עמודי אזור מעלים יחס

המרה באזורים מרוכזים ב-10 עד 25 אחוז.

אינטגרציות הכרחיות לחנות שמוכרת כל יום
מערכת סליקה יציבה והפקת חשבוניות הן בבחינת חובה. חברו תוסף חשבוניות ישראלי שמפקה מסמכים אוטומטית
לאחר תשלום ומטפל בזיכויים. אפשרי גם חיבור לכלי הנהלת חשבונות בענן כדי למנוע כפילויות. בנוגע למשלוחים,
התחברות למערכת שליחויות שמספקת מספר מעקב וקישור ללקוח מורידה משמעותית פניות לשירות. בוואטסאפ או

צ'אט חי, מומלץ להגביל זמני מענה ולהציגם בבירור באתר. לקוחות מעריכים מענה קצר, אך גם גבולות ברורים.

כדאי להשקיע בדו"חות. Shopify מספקת דוחות בסיסיים מצוינים: הכנסות לפי ערוצים, מוצרים מובילים, נטישה בעגלה.
לקוח מקומי לפעמים יבקר באתר פעמיים ואז יקפוץ לחנות. אם אתם מודדים נכון, תדעו להציע קופון לאיסוף עצמי או

מבצע רצפה שמוצג באתר בלבד. השילוב בין אונליין לאופליין מייצר נאמנות, וכשמודדים אותו - משפרים החלטות רכש.

קידום אורגני בחנויות שופיפיי: מה עובד כאן באמת
קידום אתרים SEO בחנויות מקומיות מבוסס על מבנה נקי ועמודי תוכן בעלי כוונת חיפוש ברורה. כל עמוד מוצר צריך
כותרת ייחודית, תיאור מטא קצר שמזמין הקלקה, ו-URL מסודר בעברית או באנגלית עקבית. אם שם המוצר ארוך, קצרו
בלי לאבד משמעות. תמונות צריכות טקסט אלטרנטיבי שמסביר מה רואים, לא רק שם המוצר. עמודי קטגוריה חשובים
לא פחות: פסקה קצרה בראש עם משפט או שניים שמבהירים את מגוון המוצרים, בלי למסך את הרשתית בכמות

טקסט.

שווה לבנות מדריכים ספציפיים לענפים שונים אם אתם מציעים גם שירותי בניית אתרים לעסקים: למשל בניית אתר
לרופא/מרפאה, בניית אתר למסעדה/קפה, בניית אתר לחברת הסעות/מוניות, או בניית אתר עורך דין. מי שמגיע
מהחיפוש עם צורך מוגדר יעריך דוגמאות, טווחי תקציב, ולוחות זמנים מציאותיים. אם אתם מעצבי אתרים או מעצב
אתרים ירושלים, דף שירות ייעודי עם עבודות קודמות, סקירת תהליך ומתווה עלות בניית אתר לפי שלבים, יסגור פערי

אמון מהר.

מודל העלויות: שקיפות עדיפה על "נדבר בפרטי"



שאלה החוזרת שוב ושוב: כמה עולה לבנות אתר בשופיפיי. התשובה תלויה בהיקף. עלות חודשית לפלטפורמה נעה
במדרגות מנוי, לרוב 25 עד 105 דולר לעסק קטן עד בינוני, לפני תוספים בתשלום. עיצוב מותאם ויישומים בתשלום יכולים
להוסיף בין עשרות למאות שקלים בחודש. עבודה עם איש מקצוע או חברה לבניית אתרים תתומחר לרוב בפרויקט חד
פעמי, עם תחזוקה שוטפת אופציונלית. טווחים ריאליים: אתר בסיסי עם עיצוב תבניתי, 6,000 עד 15,000 ש"ח. אתר
מעוצב מותאם, חיבורי API, הקמה מלאה של קטלוג ותהליכי אוטומציה, 20,000 עד 60,000 ש"ח ואף יותר בפרויקטים

מורכבים. כדאי להפריד בין עלויות חד פעמיות לרכיבי מנוי כדי לראות את התמונה במלואה.

מקומות שניתן לחסוך בהם: צילום מוצר עצמאי איכותי בהנחיה מקצועית, שימוש חכם בתבנית פרימיום במקום פיתוח
מאפס, ותיעוד פנימי של תהליכים כדי לצמצם שעות הדרכה. מקומות שלא חוסכים בהם: אבטחת תשלום, תצורת

משלוחים, וניתוח נתונים. כאן זול יוצא יקר.

קמפיינים חכמים לרבעון הראשון
בהשקה, המטרה היא לא רק מכירות, אלא גם איסוף דאטה. קמפיין ממוקד לקהל ברדיוס 10 עד 30 ק"מ עם הצעת ערך
מקומית פועל טוב בהרבה ממבצע גורף. מומלץ לשלב מודעות ברשתות עם דף נחיתה ייעודי שבו ההטבה ברורה, טופס
קצר, ואיסוף פרטי קשר. בימים הראשונים, עדיף להציע הטבה לאיסוף עצמי כדי להקל על תפעול המשלוחים ולחסוך

טעויות.

שיווק באימייל עובד מצוין אם מתחילים עם רצף אוטומציות קצר: מייל ברוכים הבאים עם קופון, תזכורת לעגלה נטושה
אחרי 3 עד 6 שעות, ומייל פידבק שבוע לאחר רכישה. לא להעמיס. שניים עד שלושה מיילים בשבוע הראשון סביב
ההשקה מספיקים. מי שמוסיף WhatsApp Commerce יגלה שיעורי פתיחה גבוהים, אך חובה לשמור על מינון נמוך כדי

לא להיחסם או להרגיז לקוחות.

ניהול מלאי ושילוב אופליין: איפה נופלים ואיך להימנע
אחד האתגרים בעסק מקומי הוא פערי מלאי בין הקופה בחנות לאתר. הפתרון הטוב ביותר הוא לחבר את קופות החנות
לאותה מערכת מלאי, או לפחות לקבוע חלון עדכון קבוע פעמיים ביום. אם אין חיבור בזמן אמת, שמרו כרית מלאי לאתר

כדי לא למכור פריט שאזל בחנות. לגבי הזמנות טלפוניות, הכניסו אותן ידנית למערכת כדי שהדוחות ישקפו אמת.

במהלך חגים, ודאי בראש השנה ופסח, הגדירו זמני הכנה ארוכים יותר מראש והציגו אותם בולט באתר. הפחתת תלונות
מתחילה בניהול ציפיות. לקוחות שמזמינים מתנות חג בעיר ירצו ודאות. הציעו איסוף מתוזמן, תורים קצרים, והכשרות

צוות קצרות על חוויית מסירה חיובית.

השוואה נקודתית: Shopify מול וורדפרס וויקס בהקשר מקומי
Shopify .כשמדברים על בניית אתר מקצועי למכירות, ההבדל המרכזי הוא בכמה זמן לוקח להגיע לחנות שמוכרת בפועל
קצרה דרך: תשלומים ומשלוחים מוכנים, תבניות מסחר טובות, תוספים ממוקדי Ecommerce. וורדפרס גמישה מאוד,
ומתאימה למי שצריך שליטה עמוקה, אך דורשת תחזוקה ועדכונים שוטפים. בניית אתר בוויקס מציעה נוחות וממשק
בעברית מלא, מתאימה לעסקים שרוצים מהירות הקמה ותבניות מעוצבות, אך בעומסים גבוהים ובקטלוגים מורכבים
Shopify בדרך כלל מציגה יציבות ותהליכי קופה מהירים יותר. הבחירה הנכונה תלויה בהיקף המוצרים, בצוות התפעול,

ובשאיפות הצמיחה.

תחזוקה חכמה: שגרות שבועיות שמונעות שריפות
שגרה מנצחת כוללת סקירת דוח מכירות שבועי, בדיקת מוצרים שמחזירים או מבטלים בתדירות גבוהה, וניסוי A/B לפיצ'ר
אחד בלבד בכל פעם. לדוגמה, שינוי מיקרו-קופי בכפתור, מיקום הצעת "משלוח חינם מעל X", או תצוגת הביקורות. אל
תעשו שלושה שינויים ביחד - קשה ללמוד מהם. אחת לחודש, לבדוק זמני טעינה בעמודי מוצר מובילים, לדחוס תמונות

ולוודא שלתוספים אין קונפליקטים שמאט את האתר.



גם שירות לקוחות צריך מדידה. כמה זמן לוקח לכם להשיב לפנייה, כמה פניות נובעות מאי בהירות מדיניות, ואילו שאלות
חוזרות לעדכן ל-FAQ. המדד הטוב ביותר לעסק מקומי הוא לקוח שחוזר לקנות תוך 45 ימים. אם זה לא קורה, ההטבות

שלכם לא מדויקות או שהתקשורת לא מספיקה.

סיפורי חצר אחורית: שלושה מקרים מהשטח
מאפייה שכונתית בדרום תל אביב העלתה חנות עם עשרה מארזים בלבד. בימים הראשונים, 80 אחוז מההזמנות היו
איסוף עצמי לפני סוף יום. הם הוסיפו מסר בעמוד הבית "הזמנה עד 12 - איסוף ב-16", והיחס בין סלי קנייה להשלמה
קפץ ב-18 אחוז. ההשקעה הגדולה הייתה בצילום ביתי ובכרטיסיות מוצרים עם תיאור רכיבים לאלרגנים. מדדי שביעות

רצון זינקו.

חנות ספורט קטנה בירושלים סבלה מאי התאמה בין מידות נעליים במלאי לחנות. במקום להקים ממשק מלאי יקר, הוגדר
תהליך ידני: רענון מלאי ב-10:00 וב-16:00, ומחיצה ויזואלית באתר שמציגה רק מידות זמינות. שיעור ההחזרים ירד ב-27

אחוז בחודש הראשון.

חנות מתנות בקניון אזורי ניסתה להעתיק את חוויית המדף לאתר ומילאה את דף הבית בעשרות קרוסלות. התוצאה
הייתה נטישה גבוהה. אחרי צמצום לשלושה אזורי תוכן: https://velolinx.co.il/website-building/ מסר מקומי, אוסף

"נמכרים ביותר", ומבצע שבועי, זמן השהייה עלה פי 1.6, והכנסות האורגני גדלו ב-32 אחוז תוך שבעה שבועות.

טיפול בשאלת האמון: ביקורות, החזרות ותקשורת
לקוחות מקומיים קוראים ביקורות, אך מתייחסים יותר למהירות פתרון בעיות. מערכת ביקורות עם אימות רכישה מעלה
אמינות. אל תפחדו מביקורות שליליות, אלא מגישה מתגוננת. תגובה עניינית עם פתרון קונקרטי תוריד חיכוך. מדיניות
החזרות הוגנת, למשל 7 עד 14 ימים עם אריזה מקורית, ברורה ומודגשת בכל עמוד מוצר, תשפיע יותר מהנחה של 5 אחוז.

מומלץ להוסיף שורת שירות קבועה בחלק העליון של האתר: טלפון ישיר, ווטסאפ, וזמני מענה. מי שמתקשר לחנות
ומקבל מענה מקצועי זוכר זאת יותר מכל באנר.

מתי נכון להיעזר באנשי מקצוע ומתי לבנות לבד
אם היקף המוצרים נמוך, אין אינטגרציות חיצוניות מורכבות ואתם שולטים בעיצוב בסיסי, אפשר להתחיל לבד. בשלב בו
נדרשות התאמות תבנית, קונפיגורציות מסחר מורכבות, או שיפור ביצועים עם גרף תנועה עולה, שווה לערב מומחה.
שיחה של שעה עם יועץ טוב תחסוך ימי ניסוי. אם אתם יוצאים למכרז מול חברה לבניית אתרים, הגדירו מראש תכולה

ברורה: עיצוב, הקמה, העברת ידע, שבועיים תמיכה אחרי השקה, ומדדי הצלחה מדידים.

למי שמחפש ייעוץ רוחבי גם על פלטפורמות אחרות, יש ערך בבחינת מה היתרונות של בניית אתר שופיפיי מול אתרי
Shopify ,וורדפרס או וויקס, אך לא כעקרון אמונה. הכלל הפשוט: אם 80 אחוז מהשאלות שלכם הן מסחריות ותפעוליות

מתאימה. אם 80 אחוז הן תוכן, בלוגים ומערכות מורכבות שאינן מכירה, וורדפרס עשויה לנצח.

בדיקות לפני השקה: רשימת שלבים קצרה
לפני שלוחצים על פרסום, אני עובר על סדרה של בדיקות כדי לצמצם תקלות בשבוע הראשון. זה לא טקס, זו

המתודולוגיה שמונעת כאבי ראש יקרים.

בניית אתרים לעסקים

סבב רכישה מלא עם כרטיס אמיתי, כולל ביטול והחזר, וודאו שהחשבונית נשלחת וההזמנה מתעדכנת.

בדיקת תצוגה במובייל בשלוש גדלים נפוצים, בעיקר עמודי מוצר וקופה.

מדיניות משלוח והחזרות גלויה משלב מוקדם, עם מסרים עקביים בעגלת הקניות.

טפסי הרשמה והצטרפות לרשימת תפוצה עובדים ומתחברים לאוטומציות.

http://www.bbc.co.uk/search?q=%D7%91%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%90%D7%AA%D7%A8%D7%99%D7%9D%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


זמני טעינה מתחת לשתי שניות בעמודי מוצר מובילים, אחרי דחיסת תמונות.

מדידה והתייעלות לאורך זמן
לאחר ההשקה, הנתונים יספרו את הסיפור. הסתכלו על יחס המרה כללי, אך פזרו אותו לפי מקור תנועה ועיר. לעיתים
מקור קטן כמו "קבוצת פייסבוק שכונתית" יחזיר ROI גבוה יותר מגוגל מודעות. מאמצי קידום אתרים SEO מתבטאים לרוב
לאחר 8 עד 16 שבועות. במקביל, פרסום ממומן ממלא את הפער. קצב ריאלי לעסק מקומי: להגיע ל-100 עד 300 הזמנות

חודשיות בשלושת החודשים הראשונים, ואז להגדיל בהדרגה.

הסירו מוצרים שלא נמכרים, או ארזו אותם מחדש כהצעות ערך חדשות. בדקו פערים בין דפים עם הרבה צפיות ומעט
הוספות לעגלה. שם יושבים הכסף וההזדמנות. לפעמים מילה אחת בתיאור או הכנסה של תמונה עם יד אדם שמחזיק את

המוצר משנה הכל.

שאלות נפוצות

כמה זמן לוקח להקים חנות שופיפיי לעסק מקומי?

אם יש לכם צילומים מוכנים ומדיניות ברורה, אפשר להרים גרסה ראשונית בתוך 7 עד 14 ימים. פרויקט מעוצב לעומק,
עם קטלוג רחב ואינטגרציות משלוחים וחשבוניות, אורך לרוב 4 עד 8 שבועות.

מה העלויות החודשיות המצופות?

מנוי Shopify בהתאם לתוכנית, תוספים בתשלום לפי צורך, עמלות סליקה, ועלויות משלוח. רוב העסקים המקומיים נעים
בין 150 ל-800 ש"ח לחודש לפני פרסום.

האם חייבים בלוג לקידום?

לא חובה, אך מומלץ. שניים עד ארבעה מאמרים איכותיים בחודש, עם מיקוד בשאלות של לקוחות, מייצרים תנועה
אורגנית יציבה ונכסים לטווח ארוך.

אפשר לחבר את החנות לקופה בחנות הפיזית?

כן. קיימים חיבורים לקופות שונות או פתרונות ביניים לייבוא וייצוא מלאי. עדיף חיבור בזמן אמת, אך גם תהליך עדכון סדור
פעמיים ביום מונע רוב הבעיות.

מה ההבדל בין חנות בשופיפיי לבניית אתר בוויקס או וורדפרס?

Shopify נבנתה סביב מסחר אלקטרוני ומספקת תשתית יציבה עם מינימום תחזוקה. וורדפרס גמישה מאוד אך דורשת
יותר אחריות טכנית. וויקס נוחה ומהירה, אך באתרים בעלי קטלוג ותהליכי מכירה מורכבים Shopify מעניקה יתרון

ביציבות ובקופה.

מבט קדימה: צמיחה אחראית מבוססת נתונים
החנות הדיגיטלית של עסק מקומי מצליחה כשהיא מצמצמת חיכוך ומכבדת את הזמן של הלקוח. לא צריך אלפי מוצרים
או קמפיינים מסובכים. צריך מבנה פשוט, הבטחות שמקיימים, וקשב לנתונים. מי שמתחיל ממוקד, משפר כל שבוע דבר
אחד, ושומר על שפה נקייה וישירה, מגלה שבעסק קטן מרווחים נוצרים מהחלטות קטנות עקביות. עם שופיפיי, הדרך הזו

קצרה וברורה יותר. השאר תלוי במשמעת ובשירות.

VeloLinx & VeloWeb - פתרונות דיגיטל מתקדמים

איש קשר: רפאל )Refael( הרוש



אזור שירות: אונליין - פריסה ארצית ובינלאומית

טלפון: 050-9122133

אתרי אינטרנט:
VeloLinx - קידום אתרים ואסטרטגיית קישורים | VeloWeb - פיתוח ובניית אתרים

אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת
מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית בולטת,

מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.
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