
ทุกวันนี้ รับทำ seeding ผู้ บริโภคไทย ค้ นหาข้ อมูลก่อนตัดสินใจซื้อแทบทุกครั้ ง การยิงแอดเพียงอย่างเดียวจึงไม่พอ เพราะคน
เชื่อประสบการณ์ของผู้ ใช้ ด้ วยกันเองมากกว่า จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding ควบคู่ไปกับช่องทางอื่น
Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการวางเนื้อหาลงในพื้นที่ที่กลุ่มเป้าหมายอยู่ ทั้ งกระทู้ ถาม-
ตอบ รีวิ วสินค้ า และบทความในเว็บไซต์พันธมิตร โดยให้ ข้ อมูลที่เป็ นประโยชน์ก่อน แล้ วค่อยพูดถึงแบรนด์ สิ่งที่ทำให้  seeding
คุ้ มค่าในระยะยาวคือ เนื้อหาที่ถูกวางไว้ จะคงอยู่บนอินเทอร์เน็ตต่อไป พร้ อมสร้ างสัญญาณเชิงบวกให้ เครื่องมือค้ นหา สัญญาณ
ว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - ชื่อสินค้ าไม่มีผลการค้ นหาที่เป็ นกลางเลย - มีรีวิ วเชิงลบค้ างอยู่หน้ าแรกและอยากดัน
ข้ อมูลที่ถูกต้ องขึ้นมา - เตรียมเปิดสาขาหรือแคมเปญใหญ่ - ค่าโฆษณาแพงขึ้นทุกปีจนอยากหาช่องทางที่ต้ นทุนต่อคนถูกลง -
ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก ประกัน หรือคอร์สเรียน รูปแบบงาน Seeding ที่นิยมใช้  1. Research
& Strategy ขั้ นตอนแรกที่ห้ ามข้ าม คือ การทำความเข้ าใจสินค้ า คู่แข่ง และคำค้ นที่ลูกค้ าใช้ จริง แล้ วจึงร่างแกนสารที่อยากให้
คนจำ 2. สร้ างคอนเทนต์หลายมุมมอง ทีมนักเขียนจะผลิตเนื้อหาหลายรูปแบบ ตั้ งแต่คำถามสั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูป
ประกอบ เพื่อให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมองว่าเป็ นสแปม 3. การกระจายลงช่องทางที่ใช่ การเลือกที่ลงสำคัญพอ ๆ กับ
เนื้อหา บริการเฉพาะทางอาจต้ องอาศัยกลุ่มเฉพาะกลุ่ม การปล่อยพร้ อมกันทีเดียวมักดูผิดธรรมชาติ 4. การเสริมพลังด้ วย SEO
เนื้อหาที่วางไว้ จะถูกออกแบบให้ ติดคำค้ น ช่วยให้ เว็บไซต์แม่ได้ รับประโยชน์ไปด้ วย คุ้ มค่ากว่าการทำอย่างใดอย่างหนึ่งเดี่ยว ๆ
5. การติดตามผลและรายงาน อย่าจ้ างเจ้ าที่ตอบไม่ได้ ว่าวัดผลอย่างไร ตั้ งแต่ลิงก์งานทุกชิ้น สถิติการมีส่วนร่วม ไปจนถึงทราฟ
ฟิกที่เข้ าเว็บ ทำเองได้ ไหม หรือควรจ้ าง การทำเองไม่ใช่เรื่องผิด ทว่าอุปสรรคที่พบบ่อยคือ น้ำเสียงเหมือนกันหมดจนคนอ่าน
จับได้  ทีมงานมืออาชีพ เข้ าใจกติกาของแต่ละแพลตฟอร์มเป็ นอย่างดี จึงลดความเสี่ยงและประหยัดเวลาได้ มาก เช็กลิสต์ก่อน
ตัดสินใจจ้ าง 1. ขอดูตัวอย่างผลงานจริงพร้ อมลิงก์ 2. ถามว่าเนื้อหาเขียนใหม่ทั้ งหมดหรือคัดลอกมา 3. ดูว่ามีรายงานผลชัดเจน
หรือไม่ 4. ระวังคำสัญญาว่าจะติดอันดับ 1 ภายในสัปดาห์เดียว 5. คิดเป็ นต้ นทุนต่อผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวัง
และกรอบเวลา จากประสบการณ์ที่พบบ่อย เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูดถึง ราวเดือนที่สองจะเริ่มมีคนทักเข้ ามาโดยอ้ าง
ถึงรีวิ ว และตั้ งแต่เดือนที่สามขึ้นไปผลจะสะสมชัดเจนขึ้น สรุป Seeding คือการสร้ างความน่าเชื่อถือทีละชั้ น หากคุณต้ องการให้
แบรนด์ถูกพูดถึงในที่ที่ลูกค้ ามองหา การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ปรึกษาทีมงานของเราได้ ฟรี ไม่มีค่าใช้ จ่าย
ตลอด 24 ชั่วโมง
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