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U eri vestacke inteligencije, SEO se ne svodi vise samo na Google pozicije, ve¢ na mnogo slozeniji skup faktora koji
uticu na Al kredibilitet i reputaciju brenda. Kompanije poput The Burnward, Four Dots i FAll.ai ve¢ upozoravaju
na Stetne posledice spam sadrzaja u digitalnom marketingu. U ovom tekstu detaljno razmatramo zasto spam
sadrzaj i posledice koje on donosi mogu nepovratno da naruse autoritet vaseg brenda u Al sistemima kao $to

su ChatGPT, Gemini, Perplexity, Claude, kao i na klasicnim pretrazivacima poput Google Searcha.

Al vidljivost nije isto sto i Google rangiranje

Mnogi digitalni marketari greSe misleci da je polozaj na Google pretrazi sinonim za dobru vidljivost u Al sistemima.
Situacija je mnogo slozenija. Google koristi algoritme koji su optimizovani za rangiranje na osnovu linkova,
tehnickih signala i sadrzaja, dok Al modeli kao Sto su ChatGPT i Gemini sintetisu informacije iz ogromnih bazama

podataka, ukljucujudi autenticne izvore i reputaciju brenda.

The Burnward istice da spam sadrzaj posledice ima mnogo vecu tezinu u Al svetu, zato Sto Al sistemi vrednuju

podatke kroz prizmu Zivota i razvoja brenda, a ne samo kroz statistiku linkova.

GEO vs AEO - tehnicka podela koja menja igru

U SEO industriji Cesto je poznat termin GEO (Google Engine Optimization) koji se fokusira na optimizaciju za
klasicne pretrazivace. Suprotno tome, AEO (Al Engine Optimization) je koncept koji se sve viSe razvija i promovise
u kompanijama kao $to su Four Dots i FAIl.ai. AEO podrazumeva optimizaciju sadrzaja i autoriteta za Al modele,

posebno za korisnicke interfejse koji koriste prirodni jezik i masinsko ucenje.
* GEO — fokusira se na postizanje boljih pozicija u Google pretragama; merilo uspeha su ranking pozicije i
organski saobracaj.

* AEO — cilja na kredibilitet i prepoznatljivost u Al asistentima poput Perplexity i Claude, gde relevantnost,

autoritet i sigurnost podataka imaju prioritet.

Medutim, metodologije za AEO i GEO se u praksi preplicu i zahtevaju jasno definisane KPI-jeve i metrike, inace
dolazi do konfuzije i nejasnoda u rezultatima. To potvrduje i FAll.ai svojim alatima za merenje Al vidljivosti u

realnom vremenu.

Zasto spamovanje sadrzajem sSkodi Al kredibilitetu i brendu

Spam sadrzaj nije samo ,los sadrzaj” - on je sistematski nezeljeni tekst koji je obicno zasi¢en klju¢nim recima,
dupliran i niskog kvaliteta. lako nekada moze dovesti do kratkorocnog poboljsanja pozicija u Google pretragama,

spam sadrzaj posledice donosi dugorocno Stetne efekte upravo na brand signals for SEO AEO domen.

Glavni problemi spamovanja sadrzajem u Al sistemima
1. Gubitak poverenja Al modela: Al sistemi vrednuju izvore prema pouzdanosti i autenticnosti. Spam sadrzaj
koji kruzi internetom umanjuje ukupni kredibilitet.

2. Losija interpretacija i preporuke: Al alati kao $to su ChatGPT i Claude cesto filtriraju ili devalviraju izvore

koji su povezani sa spamom, Sto znadi da vas brand manje ,vidljiv’ unutar odgovora korisnicima.

3. Negativan uticaj na reputaciju brenda: Kako isticu stru¢njaci iz Four Dots, spamovanje moze dovesti do

trajnog ostecenja reputacije, Sto se u Al svetu manifestuje kroz slabije brand signale i manje organske


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

preporuke.

Brand signali i autoritet vazniji su od sirovih backlinkova

U tradicionalnom SEO, broj i kvaliteta backlinkova su jedno od najvaznijih merila autoriteta. Medutim, u eri Al

optimizacije, The Burnward jasno ukazuje na to da brand signali postaju kljucni faktor. To su:

* Dosledan digitalni identitet na svim platformama
® Prisutnost u relevantnim autoritativnim izvorima i medijima
® Interakcije i pozitivne recenzije korisnika

* Transparentna i azurna korporativha komunikacija

Al sistemi poput Gemini i Perplexity sve vise prepoznaju ova svojstva prilikom procene relevantnosti i vrednosti
izvora. Rezultat je da Cak i sa manjim brojem backlinkova, ali jakim brend signalima, mozete steci veci kredibilitet i
bolju Al vidljivost nego konkurenti koji se fokusiraju iskljucivo na link building.

ChatGPT@

Zasto su ugovori oko SEO usluga sad kritic¢niji nego ikada

Ukratko, ako va$ agencijski partner obeéava ,overnight” rezultate ili garantovane plasmane u Al pregledima, alarmi

bi trebalo odmah da se ukljuce. Preciznost u definisanju deliverables i nacina merenja uspeha je imperativ.
FAll.ai savetuje da se u svakom ugovoru jasno opisu:

1. Koje Al platforme i kanale pokrivaju usluge

2. Koji su konkretni KPI-jevi i kako se merite Al vidljivost (npr. rangiranje u Al pretrazivacima, broj prikaza u Al

odgovorima)
3. Dogovor o frekvenciji izveStavanja sa merljivim parametrima (ne samo pozicije klju¢nih reci)

4. Odgovornost za kvalitet sadrzaja i njegovo human pregledanje, a ne automatizovano generisanje bez kontrole

Kljucni saveti za izbegavanje spamovanja i ocuvanje autoriteta

* Fokusirajte se na kvalitet, ne na kvantitet sadrzaja



® Pratite smernice Al kompanija i izbegavajte taktike koje mogu izazvati penalizacije
® |nvestirajte u brendiranje i izgradnju reputacije kroz relevantne kanale

* Angazujte strucnjake koji prate razvoj Al vidljivosti i koji ne obeéavaju ,magicne precice”

Zakljucak

Razumevanje razlike izmedu Geo i Aeo optimizacije, kao i razumevanje posledica spamovanja sadrzajem u eri
vestacke inteligencije je od sustinskog znacaja za dugorocan uspeh. Kompanije poput The Burnward, Four Dots i

FAll.ai ve¢ modelisu nove pristupe koji naglasavaju transparetnost, kvalitet i precizne metrike.

U Al sistemima poput ChatGPT, Gemini, Perplexity i Claude autoritet se gradi pazljivo i planski. | remember a
project where was shocked by the final bill.. Spamovanje sadrzajem ne samo da je neefikasno, veé potencijalno i
destruktivno za reputaciju brenda. Kreirajte vredne i verodostojne izvore i upravo ée vas digitalni autoritet

doprineti dugorocnoj Al vidljivosti.

Nemojte dozvoliti da vas kratkorocne taktike pre nego Sto ih izmerite i razumete uniste u svetu koji nagraduje
kredibilitet i kvalitet.
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