
כדי למדוד נכון ROI של SEO צריך לחבר בין שלושה דברים: עלות מצטברת, שיפור בתנועה האורגנית, והכנסות שניתן
לייחס בפועל ללידים או למכירות שהגיעו מחיפוש. מומחה לקידום אתרים לא נמדד רק לפי מיקומים, אלא לפי היכולת
להראות איך קידום אורגני בגוגל מייצר רווח לאורך חודשים ורבעונים. עסקים שמסתכלים רק על המקום של מילת מפתח
מפספסים את התמונה, כי ברוב המקרים הערך האמיתי מגיע מצבירת עשרות ומאות ביטויים, שיפור המרות, וירידה
בתלות בפרסום ממומן. כשבונים מדידה נכונה, אפשר לדעת לא רק אם הקידום עובד, אלא גם מתי הוא מתחיל להיות

משתלם יותר מערוצי שיווק אחרים.

מה באמת כולל ROI בתהליך קידום אתרים
ROI הוא החזר על ההשקעה. במקרה של קידום אתרים אורגני, המשמעות פשוטה: כמה כסף העסק השקיע בשירותי
קידום אורגני, בתוכן, בפיתוח, במדידה ובניהול, מול כמה הכנסות או רווח נוצרו מערוץ החיפוש האורגני. הנוסחה הבסיסית

היא: הכנסות פחות עלויות, חלקי העלויות, כפול 100.

הטעות הנפוצה היא למדוד רק תנועה. תנועה לבדה לא משלמת משכורות. אם אתר של עורך דין קיבל עוד 1,500 כניסות
בחודש אבל אף ליד לא נסגר, אין כאן ROI אמיתי. לעומת זאת, אם אתר של מרפאת שיניים הגדיל ב 20 אחוז את כמות
הטפסים האיכותיים, וכל טיפול שווה בממוצע 3,000 עד 8,000 ש"ח, גם שיפור מתון בתנועה יכול להצדיק תקציב

משמעותי.

,B2B כשמדברים על קידום אורגני לעסקים, צריך להבחין בין הכנסה, רווח גולמי וערך לקוח. בחלק מהתחומים, במיוחד
עסקה אחת יכולה להיסגר רק אחרי 3 עד 6 חודשים. לכן המדידה חייבת להיות רב שכבתית: ליד, פגישה, הצעת מחיר,
עסקה, ושימור לקוח. זה נכון במיוחד כשעובדים עם חברה לקידום אתרים או עם מקדם אתרים בגוגל שמטפל באתרים

תחרותיים.

מומחה לקידום אתרים: אילו מדדים באמת חשובים
מי שמוכר שירותי קידום אתרים מקצועי ומבטיח תוצאות רק לפי מיקומים, מציג תמונה חלקית. מיקום של ביטוי אחד לא
מלמד מספיק על הבריאות של הערוץ. המדדים שצריך לעקוב אחריהם מתחלקים לארבע קבוצות: חשיפה, תנועה,

התנהגות והכנסות.

חשיפה: הופעות בתוצאות, שיעור הקלקה, מספר עמודים שמקבלים חשיפה, ושיפור דירוג בגוגל בביטויי ליבה
ובביטויי זנב ארוך.

תנועה: כניסות אורגניות, משתמשים חדשים, חלוקה לפי מובייל ודסקטופ, ותנועה לעמודי שירות שמייצרים
כסף.

התנהגות: זמן שהייה, עומק גלילה, שיעור מעבר לטופס או ליצירת קשר, ושיעור נטישה רק כשהוא נבחן
בהקשר הנכון.

הכנסות: לידים איכותיים, שיחות טלפון, הזמנות, שיעור סגירה, ערך עסקה ממוצע וערך חיי לקוח.

ניקח דוגמה מהשוק הישראלי. חברת שיפוצים בתל אביב יכולה לקבל 80 שיחות בחודש מחיפוש אורגני, אבל אם רק 12
מהן רלוונטיות והשאר פניות כלליות או מחוץ לאזור, יש למדוד את האיכות ולא רק את הכמות. כאן נכנס לתמונה מומחה

.CRM מערכת אנליטיקה, מעקב שיחות, ונתוני ,Search Console לקידום אורגני שמחבר בין

איך בונים מערכת מדידה שמייחסת הכנסות לקידום אורגני בגוגל
בלי ייחוס נכון, הנתונים מטעים. אם גולש נכנס היום דרך חיפוש, חזר בעוד שבוע דרך מודעה, ואז השאיר פרטים, למי
מייחסים את ההמרה? התשובה תלויה במודל הייחוס, אבל ברוב העסקים כדאי להסתכל גם על מקור ראשון וגם על מקור

אחרון, ואז להשוות.



כדי למדוד נכון קידום אתרים אורגני בגוגל, מומלץ להגדיר אירועים מרכזיים: שליחת טופס, לחיצה על טלפון, פתיחת
,Google Business Profile וואטסאפ, בקשת ניווט, רכישה, ותזמון פגישה. בעסק מקומי, במיוחד כשיש פעילות במפות וב

חלק ניכר מהערך מגיע בכלל משיחות והקלקות לניווט, לא רק מטפסים באתר.

השלב הבא הוא לחבר את המדידה להכנסות בפועל. באתר איקומרס זה יחסית פשוט, כי יש סליקה. באתרי שירות המצב
מורכב יותר. שם צריך לשייך לכל ליד מקור הגעה, ולעדכן ב CRM אם נסגרה עסקה ומה היה השווי שלה. בלי זה, כל דיון

על קידום אורגני מחיר או כמה עולה קידום אורגני נשאר באוויר.

מגדירים המרות אמיתיות ולא רק צפיות בעמוד תודה.1. 

מחברים טפסים, שיחות, וואטסאפ ומערכת מכירות למקור התנועה.2. 

בודקים איכות לידים לפי תחום, מיקום גיאוגרפי ושירות מבוקש.3. 

מחשבים ערך ממוצע לליד וערך ממוצע לעסקה לפי נתוני עבר.4. 

משווים חודש מול חודש, ורבעון מול רבעון, ולא רק שבוע מול שבוע.5. 

ROI קידום אתרים אורגני לעסקים: תוך כמה זמן רואים
אין תשובה אחת שמתאימה לכולם. אתר חדש בתחום תחרותי כמו עורכי דין, משכנתאות או הובלות יכול להזדקק ל 6 עד
12 חודשים עד שרואים החזר ברור. אתר ותיק עם בסיס טוב, שעובר קידום אורגני מתקדם ומתמקד בעמודים מסחריים,
יכול לראות שיפור בלידים כבר אחרי 3 עד 4 חודשים. בתחום מקומי, כמו אינסטלטור בחיפה או מרפאה אסתטית בראשון

לציון, לעיתים אפשר לראות קפיצה מהירה יותר אם נקודת הפתיחה נמוכה.

צריך לזכור ש קידום אתרים בגוגל עובד כמו נכס מצטבר. בפרסום ממומן, ברגע שעוצרים תקציב התנועה נעלמת. בקידום
ROI אורגני לאתר, העמודים, הסמכות והנראות ממשיכים לשרת את העסק גם אחרי תקופות חזקות של עבודה. לכן

אמיתי נבחן לא רק לפי חודש נתון, אלא לפי תקופה של חצי שנה, שנה ולעיתים שנתיים.

עוד נקודה חשובה: בחודשים הראשונים חלק מההשקעה הולך על תשתית, תיקון בעיות אינדוקס, שיפור מהירות,
היררכיית תוכן ותכנון אסטרטגי. זו עבודה שפחות נראית לעין, אבל היא זו שמאפשרת אחר כך שיפור דירוג בגוגל בקצב

יציב. מי שבוחן את התהליך רק אחרי 30 יום, כמעט תמיד יגיע למסקנה שגויה.

כמה עולה קידום אורגני, ואיך המחיר משפיע על ההחזר
השאלה של קידום אתרים מחיר מופיעה כמעט בכל שיחת מכירה, ובצדק. בישראל, שירותי קידום אתרים נעים בדרך כלל
בטווח רחב מאוד. עסק קטן ותחרות בינונית יכולים לשלם סביב 2,500 עד 5,000 ש"ח בחודש. תחומים תחרותיים, ריבוי
אזורי שירות, או אתרי איקומרס עם עשרות קטגוריות, כבר מגיעים ל 6,000 עד 15,000 ש"ח בחודש ולעיתים יותר. קידום

אורגני בגוגל מחיר תלוי גם בכמות העבודה הטכנית, בתוכן, בלינקים, בניתוח נתונים, ובניסיון של הגורם המבצע.

מחיר נמוך מדי הוא לא בהכרח חסכון. חבילות קידום אורגני זולות מאוד כוללות לפעמים מעט שעות, בלי אסטרטגיה, בלי
מדידה מסודרת, ובלי טיפול אמיתי בעמודים שמייצרים הכנסה. מצד שני, מחיר גבוה לא מבטיח תוצאה. לכן צריך לבחון

מה כלול: מחקר מילות מפתח, תוכן, אופטימיזציה טכנית, דוחות, פגישות, שיפור המרות, ומעקב אחר לידים.

סוג עסק
טווח השקעה חודשי

נפוץ
ROI טווח זמן סביר ל

ראשוני
הערה מעשית

קריטי לחבר מפות, שיחות ועמודי שירות3 עד 6 חודשים2,500 עד 5,000 ש"חעסק מקומי קטן
ממוקדים

חברת שירותים
תחרותית

5,000 עד 10,000
ש"ח

נדרש שילוב בין תוכן, סמכות וקישורים6 עד 9 חודשים
איכותיים



סוג עסק
טווח השקעה חודשי

נפוץ
ROI טווח זמן סביר ל

ראשוני
הערה מעשית

6,000 עד 15,000איקומרס בינוני
ש"ח

יש למדוד הכנסה, מרווח ורכישות חוזרות,4 עד 8 חודשים
לא רק הזמנות

השורה התחתונה היא לא רק כמה עולה קידום אורגני, אלא כמה נשאר לעסק אחרי העלות. אם משרד רואי חשבון
משקיע 4,000 ש"ח בחודש ומקבל 3 לקוחות חדשים ששווים יחד 12,000 ש"ח בחודש לאורך שנה, ההחזר מצוין. אם אותה

השקעה מביאה תנועה בלי לקוחות, המחיר לא רלוונטי כי המדידה לא משרתת את העסק.

איך לקדם אתר בגוגל בלי לבלבל בין מיקומים לרווח
הרבה בעלי עסקים שואלים מה זה קידום אורגני ואיך עושים קידום אורגני, ומיד אחרי זה פותחים דוח מיקומים. זה מובן, כי
מיקומים נראים מוחשיים. אבל מיקום הוא אמצעי, לא מטרה. עמוד יכול להיות במקום 2 על ביטוי עם מעט חיפושים, בזמן

שעמוד אחר במקום 7 על ביטוי מסחרי מביא בפועל יותר עסקאות.

קידום אורגני לעסקים קטנים דורש לעיתים מיקוד דווקא בביטויים "קטנים" יותר, עם כוונת רכישה גבוהה. לדוגמה, "עורך
דין ירושה בתל אביב" שווה בדרך כלל יותר מ "דיני ירושה", למרות שנפח החיפוש קטן יותר. מקדם אתרים שיודע למדוד

ROI יעדיף לעיתים 20 ביטויים עם המרות על פני מרדף אחר ביטוי יוקרתי אחד.

עוד בלבול נפוץ קורה כשאתר מקבל יותר תנועה ממאמרים אינפורמטיביים, אבל בלי צמיחה בלידים. כאן נכנס שיפור
ההמרה: חיזוק קריאות לפעולה, קישור חכם בין תוכן לעמודי שירות, התאמת מסרים למובייל, ויצירת מסלול קצר יותר

לפנייה. במילים אחרות, קידום אתרים אורגני טוב לא נעצר בהבאת גולשים, אלא ממשיך עד לנקודת המכירה.

מומחה לקידום אתרים מול חברה לקידום אתרים: איך בוחרים לפי יכולת
ROI להראות

הבחירה בין פרילנסר, מומחה לקידום אתרים, או חברה לקידום אורגני צריכה להתבסס פחות על מצגת ויותר על שיטת
עבודה. שאלו איך מודדים הצלחה, אילו המרות מוגדרות, האם מתקיים חיבור ל CRM, ואיך נראה דוח חודשי אמיתי. אם

הדוח מתמקד רק בקישורים, מיקומים וטקסטים שעלו, בלי נתוני לידים והכנסות, זו נורת אזהרה.

חברת קידום אתרים מומלצת תדע להסביר גם מה לא בטוח. למשל, אי אפשר להבטיח זמן מדויק למקום ראשון, ואי
אפשר לנבא מראש כמה עסקאות יסגרו בלי להבין שיעור סגירה ומחזור מכירות. מצד שני, בהחלט אפשר להציג תחזית

סבירה: כמה עמודים יטופלו, אילו אשכולות תוכן יבנו, מהו פוטנציאל החיפוש, ואיך תיבדק התרומה העסקית.

בקשו לראות דוח עם נתוני המרות, לא רק נתוני חשיפה.

בדקו אם יש ניסיון ספציפי בתחום שלכם ובשוק הישראלי.

שאלו איך מטפלים באיכות לידים ולא רק בכמות שלהם.

ודאו שיש שקיפות לגבי משימות, שעות עבודה ויעדים רבעוניים.

עסקים רבים מגלים מאוחר מדי שהבעיה לא הייתה בקידום האורגני עצמו, אלא בכך שלא הוגדר מראש מה נחשב
הצלחה. מי שנכנס לפרויקט כזה צריך להבין בדיוק איך יימדד החזר, ובאיזה טווח זמן.

שאלות נפוצות

איך מחשבים ROI של קידום אתרים אורגני בפועל?



מחשבים את סך ההכנסות שיוחסו לתנועה אורגנית, מפחיתים את כל עלויות ה SEO, ואז מחלקים בעלות הכוללת. אם
עסק השקיע 30,000 ש"ח בחצי שנה והרוויח 90,000 ש"ח מעסקאות שנסגרו מהערוץ האורגני, ה ROI הוא 200 אחוז.

בעסקי שירותים חשוב למדוד לפי עסקאות סגורות, לא רק לפי לידים.

תוך כמה זמן קידום אורגני מתחיל להחזיר את ההשקעה?

ברוב המקרים רואים סימנים ראשונים תוך 3 עד 6 חודשים, והחזר ברור יותר תוך 6 עד 12 חודשים. באתרים חדשים או
בתחומים תחרותיים זה עלול לקחת יותר זמן. כשיש בסיס טכני טוב, תוכן מדויק, ושוק מקומי ממוקד, התהליך יכול להיות

מהיר יותר.

מה עדיף, חברה לקידום אתרים או מקדם אתרים עצמאי?

אין תשובה אחת נכונה. פרילנסר מנוסה יכול להיות מצוין לעסק קטן או לפרויקט ממוקד, בעוד חברה לקידום אתרים
מתאימה לעיתים לאתר מורכב שדורש תוכן, פיתוח, אנליטיקה ולינקים תחת קורת גג אחת. הקריטריון החשוב הוא לא

הגודל, אלא היכולת להציג תהליך מדידה אמין ושקוף.

האם אפשר למדוד קידום אורגני לעסקים קטנים גם בלי אתר איקומרס?

כן. מודדים שיחות, טפסים, פניות וואטסאפ, בקשות ניווט, ותיאום פגישות, ואז בודקים כמה מהפניות הפכו ללקוחות.
בעסקים מקומיים זה לעיתים אפילו מדויק יותר מאיקומרס, בתנאי שמעדכנים תוצאות במערכת מסודרת.

למה יש חודשים שבהם המיקומים עולים אבל ההכנסות לא גדלות?

כי לא כל עלייה במיקום מייצרת קונים. לפעמים העלייה היא בביטויים אינפורמטיביים, לפעמים דף הנחיתה לא ממיר,
ולפעמים יש בעיה בטיפול בלידים. לכן מדידה נכונה בוחנת גם כוונת חיפוש, גם חוויית משתמש וגם שיעור סגירה של

המכירות.

מה כדאי לדרוש בדוח חודשי של שירותי קידום אתרים
דוח טוב צריך להיות כלי ניהולי, לא קובץ מרשים. הוא צריך להראות מה נעשה, מה קרה בנתונים, ומהי המשמעות
העסקית. אם אתם מקבלים דוח של 20 עמודים בלי תשובה לשאלה כמה לידים וכמה כסף הגיעו מהאורגני, חסר שם

העיקר.

בדוח חודשי כדאי לראות הפרדה בין עמודי שירות, עמודי תוכן וביטויים מסחריים. חשוב גם להבין אילו שינויים בוצעו
באתר, אילו עמודים קודמו, אילו עמודים השתפרו, ומה שיעור ההמרה של התנועה האורגנית. כך אפשר לדעת אם קידום

אתרים אורגני לעסקים באמת מתקדם בכיוון של רווח, ולא רק בכיוון של פעילות.

בסופו של דבר, המדידה הנכונה של SEO היא שילוב בין סבלנות, משמעת אנליטית והבנה עסקית. אם אתם בוחנים הצעה
של חברה לקידום אתרים, או עובדים כבר עם מומחה לקידום אתרים, דרשו לראות לא רק מה השתנה בגוגל, אלא מה
השתנה בקופה, באיכות הלידים ובתלות שלכם בערוצים יקרים יותר. כך קידום אתרים הופך מהוצאה שיווקית לעוגן

צמיחה שאפשר לנהל בביטחון.

עבור לאתר הזה

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

https://velolinx.co.il/organic-seo/


ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

